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Die ProSiebenSat.l Group erreicht mit ihren Sendern
tdaglich rund 45 Mio Fernsehhaushalte in ihren TV-Mark-
ten in der DACH-Region; Ende 2017 hatten die vom
ProSiebenSat.1-Vermarkter SevenOne Media betreuten
Web-Angebote zudem eine monatliche Reichweite von
rund 38 Mio Unique Usern. Die verbreiteten Inhalte
tragen zur Informationsvielfalt und Meinungsbildung
von Zuschauern und Nutzern bei. Dieser gesellschaftli-
chen Verantwortung sind wir uns bewusst. Daher nutzt
ProSiebenSat.1 die groe Reichweite ihrer Medienange-
bote gezielt, um wichtige 06kologische, soziale und
gesellschaftspolitische Themen in den Fokus zu riicken
und damit als Unternehmen einen Wertbeitrag flir die
Gesellschaft zu leisten. Dabei berlcksichtigen wir die
Grundsatze der redaktionellen Freiheit und journalisti-
schen Unabhé&ngigkeit. [GRI 102-44, GRI 103-1, GRI
103-2, GRI M4, GRI M6, GRI M7] > Vorwort, Seite 3, » Medien-
recht, Seite 40

Unsere Public-Value-Aktivitdten dienen dazu, die Rele-
vanz unserer TV-Sender und Medienangebote in der
Offentlichkeit zu erhdhen und uns damit von Wettbewer-
bern zu differenzieren. Nicht nur mit unseren Program-
men und Kampagnen, sondern auch Uber den barrie-
refreien Zugang zu unseren Angeboten nehmen wir
unsere Verantwortung wahr. Die ProSiebenSat.1l Group
baut daher das Angebot an untertitelten Programmfla-
chen fur gehérlose und schwerhérige Menschen sowie
die Zahl der Sender stetig aus, auf denen Untertitel
verfligbar sind, um die Informationsverbreitung zu
verbessern. Aufgrund der Vielzahl an empfangbaren
Free- und Pay-TV-Sendern stellen Public-Value-Manah-
men in der ProSiebenSat.1l-Senderfamilie auch ein
Instrument zur Markenpflege und -bindung dar. [§ [GRI
103-2, GRI M4] > Unsere Projekte, Seite 32, - Story Barrierefrei-
heit, Seite 27

Im Jahr 2011 hat der Konzern seine Aktivitdten im
Bereich der gesellschaftlichen Verantwortung in einen
groéperen gesellschaftlichen Kontext gestellt und durch
die Griindung eines Beirats ihre Relevanz fir den
Konzern unterstrichen. Das interdisziplindr besetzte
Gremium unter dem Vorsitz des ehemaligen bayerischen
Ministerprasidenten Dr. Edmund Stoiber berdt die
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ProSiebenSat.1 Group in gesellschaftlichen, ethischen
und medienpolitischen Fragen und gibt Anstdf3e zu wich-
tigen Themen wie Bildung und Kultur. Im Jahr 2017 traf
sich der Beirat in drei Sitzungen. An diesen Terminen
nahmen Vorstdnde sowie weitere Entscheidungstrager
des Konzerns teil. Mit Blick auf die junge Zielgruppe
von ProSiebenSat.1 setzte der Beirat einen Schwerpunkt
auf das Thema digitale Bildung. Mit entsprechenden
Mapnahmen will das Gremium insbesondere die Medien-
kompetenz junger Menschen und deren Orientierung in
der digitalen Welt fordern, da diese Fahigkeiten immer
starker zu einer Voraussetzung fir gesellschaftliche
Teilhabe und den Zugang zum Arbeitsmarkt werden. Ein
Beispiel hierfir ist das Projekt SchoolsON, das 2017 zum
dritten Mal durchgefiihrt wurde. Ein weiterer Public-
Value-Schwerpunkt war im Kontext der Meinungsvielfalt

SCHWERPUNKTE DER PUBLIC-VALUE-
AKTIVITATEN UND KONKRETE
MASSNAHMEN [} [GRI 102-44, GRI 103-1, GRI 103-2]

MEINUNGSBILDUNG

Programmschwerpunkte und Kampagnen (z.B.
Bundestagswahl)

Green Seven

Tag der Heldinnen

CHALLENGE

MEDIENKOMPETENZ
— SchoolsON

INFORMATIONSVERBREITUNG
— Barrierefreiheit (Untertitel im TV-Programm)

MITARBEITERENGAGEMENT
(CORPORATE VOLUNTEERING)
— startsocial

— Social Day

— WE HELP

SPENDEN UND SPONSORING
RED NOSE DAY

Wir starken Kinder

FIRST STEPS

GreenTec Awards
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anldsslich der Bundestagswahl 2017 eine Offensive zur
Vermittlung politischer Themen und die Foérderung der
politischen Partizipation insbesondere junger Zuschau-
ergruppen. & [GRI 103-2, GRI M7] > Unsere Projekte, Seite 32,
- Story Bundestagswabhl, Seite 21

Grundsatzlich orientieren wir uns bei der Auswahl von
MaBnahmen an aktuellen, gesellschaftlich relevanten
Themen, die insbesondere die jungen Zielgruppen
betreffen. Wir verfolgen dabei vier strategische Stof-
richtungen: [§ [GRI 103-2]

Wissen schaffen
Chancen bieten

Werte vermitteln
Kultur férdern

Neben dem Beirat als Governance-Gremium erfolgt die
Auswahl und Durchfiihrung von entsprechenden Projek-
ten in der Regel auf Basis eines Bottom-up-Prozesses.
Relevante Nachhaltigkeitsthemen werden beispiels-
weise durch die Redaktionen der TV-Sender im Rahmen
ihrer journalistischen Arbeit identifiziert und dazu
entsprechende Formatideen sowie Programmumfelder
entwickelt. Ein Beispiel hierflr ist die Nachhaltigkeits-
marke ,Green Seven”. Uberdies kommen Ideen zur
Unterstltzung sozialer Projekte oder Umsetzung unter-
nehmensinterner Initiativen wie dem Flichtlingshilfe-
projekt ,WE HELP" direkt aus der Belegschaft von
ProSiebenSat.l. Neben den Sendern verfiigen Abteilun-
gen wie Governmental Relations & Regulatory Affairs
Uber Budgets fir Public-Value-Projekte. Den Erfolg
unserer Mapnahmen messen wir zum Teil quantitativ,
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zum Beispiel Uber die Zuschauermarktanteile, das Mitar-
beiterengagement bei Projekten wie dem Social Day
oder Einnahmen durch die RED NOSE DAY-Spendenak-
tion. Grundsatzlich werden die Projekte im Einklang mit
den Regelwerken wie dem - ProSiebenSat.-Verhaltenskodex,

den - Verhaltensgrundsatzen fiir Journalisten der Internationalen
Journalistenvereinigung Sowie internen Richtlinien zum
Daten- und Jugendschutz oder zur Trennung von
Werbung und Programm realisiert. [§ [GRI 103-2, GRI
103-3] > Unsere Projekte, Seite 32, > Compliance, Seite 44

CORPORATE VOLUNTEERING

Mitarbeiterengagement (Corporate Volunteering)
ist ein wichtiger Bestandteil der Praxis verantwort-
licher Unternehmensfiihrung geworden. Laut einer
Praxis-Studie des Netzwerks UPJ zahlen dabei
Kinder und Jugend, gefliichtete Menschen sowie
Bildung, Schule, Erziehung zu den Bereichen, in
denen eine groPfe Mehrheit der befragten Unter-
nehmen Corporate Volunteering-Aktivitaten durch-
fihrt. Auch ProSiebenSat.1 setzt bei ihrem gesell-
schaftlichen Engagement gezielt auf Zeit, Arbeits-
kraft, Know-how und Erfahrung ihrer Mitarbeiter,
die sich freiwillig innerhalb und auferhalb der
Arbeitszeit fur gesellschaftliche Zwecke unter
anderem in den genannten Bereichen einsetzen und
dabei durch ihren Arbeitgeber unterstiitzt werden.
Unternehmen leisten auf diese Weise einen wichti-
gen Beitrag flr ein birgerschaftliches Engagement
und ein funktionierendes Gemeinwesen.



https://www.prosiebensat1.de/investor-relations/corporate-governance/verhaltenskodex
http://www.ifj.org/about-ifj/ifj-code-of-principles/
http://www.ifj.org/about-ifj/ifj-code-of-principles/
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[GRI 103-3, GRI M4]

~HEinMann"” - wer am Abend des 11. September 2017 auf dem Kurznachrich-
tendienst Twitter unterwegs war, der kam an diesem Hashtag kaum vorbei. Die
zwei unscheinbaren Worter waren an diesem Tag auf Platz 3 der deutschen Twit-
ter-Trends. Ein Indikator dafiir, was vor allem junge Leute bewegt. Da war zum
Beispiel zu lesen: ,,Eine interessante und lustige Politiksendung im deutschen
Fernsehen, dass ich das nochmal erlebe! #EinMann". Aber auch: ,,#EinMann, der
es wohl tatsachlich schafft, Wahler zu mobilisieren und so unsere Demokratie
stdrker zu machen. Eine groBartige Geschichte.” Und ,,Ich glaube, #EinMann ist
genau das Richtige fiir unsere heutige Generation.”

#EinMann - das ist der offizielle Hashtag zur Politik-
sendung ,Ein Mann, eine Wahl" auf ProSieben. Modera-
tor ist Klaas Heufer-Umlauf. Der 34-Jahrige ist haupt-
sdchlich bekannt als Teil des Duos Joko und Klaas, das
mit der ProSieben-Show ,,Circus HalliGalli" unter ande-
rem den Grimme-Preis gewann. Mit Politik hatte zumin-
dest diese Show nichts zu tun, viel mehr mit Unterhal-
tung. Genau diese Komponente wollte Heufer-Umlauf,
der politisch sehr engagiert ist, aber in die Wahlbericht-
erstattung Ubertragen: ,Eine Politiksendung, die trotz-
dem auch ein bisschen lustig ist”, nannte er es deshalb
bei der Vorstellung der Sendung in Berlin. Bei ,,Ein Mann,
eine Wahl" traf Heufer-Umlauf unter anderem SPD-
Kanzlerkandidat Martin Schulz, FDP-Chef Christian Lind-
ner und den damaligen Griinen-Vorsitzenden Cem Ozde-
mir zum Gesprach. Ein Mann, drei Ichs: Der liberale, der
eher linke und der konservative Klaas wohnen gemein-
sam in einer WG, diskutieren Uber Politik und dariber,
welcher Klaas welchen Politiker interviewt. Ob im Dialog
mit Spitzenpolitikern, Prominenten oder Wahlern - Klaas
flhlte seinen Interviewpartnern immer mit Charme und
Ironie auf den Zahn. Seine Fragen: direkt, teils unange-
nehm, teils lustig, aber immer fair. Mit seinen drei Ichs
hinterfragte er aus verschiedenen Perspektiven politi-
sche Ideen und Einstellungen. Wie soll Deutschland in
zehn Jahren aussehen? Eine zentrale Frage, die Klaas
mit seinen Gesprachspartnern in kreativen Settings, wie
beispielweise wahrend einer Fahrt im Sportwagen,
diskutierte. Und genau diese Art von Wahlsendung traf
den Geschmack des Publikums: Die erste Folge von ,Ein
Mann, eine Wahl" erreichte einen Marktanteil von 19
Prozent bei den 14- bis 29-jahrigen Zuschauern.
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Klaas Heufer-Umlauf (rechts) traf auch SPD-Kanzlerkandidat Martin
Schulz zum Gesprach.
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Die junge Zielgruppe fir Politik zu begeistern - wie wich-
tig das ist, zeigen aktuelle Studien zur Wahlbeteiligung
in Deutschland. Seit der Bundestagswahl 1953 ist die
Beteiligung in den dlteren Bevdlkerungsschichten deut-
lich héher als in den jliingeren. Bei allen Wahlen war die
Wahlbeteiligung bei den 21- bis 25-Jahrigen am nied-
rigsten. Dass das politische Interesse gerade in der
zukunftstragenden, jungen Generation weniger ausge-
pragt ist, wird fir die demokratische Gesellschaft zuneh-
mend zur Herausforderung.

» HEinMann, der es wohl
tatsachlich schafft, Wahler
zu mobilisieren und so
unsere Demokratie starker
zu machen. Eine grofartige
Geschichte. «

TWITTER-USER
September 2017

Wie also ldsst sich die junge Generation dazu bewegen,
von ihrem Wahlrecht Gebrauch zu machen? Als Medien-
unternehmen mit TV-Sendern und Online-Plattformen,
die vor allem von jungen Zuschauern genutzt werden,
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kommt ProSiebenSat.1 hier ein besonderer gesellschaft-
licher Auftrag zu: ,Unsere Sendergruppe erreicht das
junge Publikum. Das haben wir bereits bei den vergan-
genen Bundestagswahlen bewiesen. Mit unserer Kampa-
gne 2017 und dem grofen ,Wahlprogramm' sowohlim TV
als auch im Netz nehmen wir als Unternehmen erneut
unsere gesellschaftliche Verantwortung wahr, indem wir
uns fur eine starke Wahlbeteiligung einsetzen”, erklarte
Wolfgang Link, Vorsitzender der Geschaftsfiihrung der
ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH.

Am 7. Marz 2017, also rund sechs Monate vor der
Bundestagswahl, trat Sven Pietsch, Chefredakteur der
ProSiebenSatl TV Deutschland GmbH, vor den
ProSiebenSat.1-Beirat. Das interdisziplindr besetzte
Gremium unter dem Vorsitz des ehemaligen bayerischen
Ministerprasidenten Dr. Edmund Stoiber berat die
ProSiebenSat.1 Group seit 2011 in gesellschaftlichen,
ethischen und medienpolitischen Fragen und gibt
Anstofe zu wichtigen Themen wie Bildung und Kultur.
Pietsch prdsentierte die geplanten |Initiativen zur
Bundestagswahl, diskutierte neue Ildeen und mdgliche
Herangehensweisen mit Stoiber und seinen Kollegen:
.Wir wollen junge Leute nicht mit erhobenem Zeigefin-
ger ansprechen oder belehren. Vielmehr geht es uns
darum, aufzuzeigen, welchen Einfluss politische
Entscheidungen und Entwicklungen auf das Leben der
Jugendlichen haben koénnen,” hob Pietsch hervor.
.Gerade bei komplexen Sachverhalten ist die Erzahl-
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weise wichtig. Wir sprechen die Sprache der jungen Ziel-
gruppe - und schaffen es so, wichtige Themen unterhalt-
sam zu vermitteln.”

» Wir wollen junge Leute
nicht mit erhobenem
Zeigefinger ansprechen oder
belehren. Vielmehr geht es
uns darum, aufzuzeigen,
welchen Einfluss politische
Entscheidungen und
Entwicklungen auf das
Leben der Jugendlichen
haben konnen. «

SVEN PIETSCH
Chefredakteur der ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH

Nach der Abstimmung mit dem Beirat stand fiir Pietsch
und sein Team daher fest: Auch zur Bundestageswahl
2017 sollte es, wie bereits 2013, eine senderibergrei-
fende, crossmediale Kampagne geben - erneut als
Appell formuliert: ,Gestalte deine Zukunft mit: Geh
wahlen!”. Damit rief ProSiebenSat.1 die Zuschauer in
TV-Sendungen, Werbespots und auf Online-Plattformen
bundesweit zur Stimmabgabe auf. Das Ziel: junge Leute
in all ihren Lebenswelten zu erreichen - und vor allem:
sie auf die richtige Art und Weise anzusprechen. Denn
wenn ein YouTube-Star mit Millionen Fans und Followern
zum Wahlen aufruft, héren Jugendliche vermutlich
genauer hin als bei einem offiziellen Wahlspot der
Parteien. Daher arbeitete die Kampagne vor allem mit
Idolen der jungen Generation: Unter anderem dem
YouTuber LeFloid, den Moderatoren Stefan Gédde und
Lena Gercke sowie dem Fernsehkoch Steffen Henssler.
Insgesamt warben 40 prominente Gesichter in Spots zur
Teilnahme an der Bundestagswahl.

Dass diese Testimonials geeignet sind, die junge Ziel-
gruppe zu mobilisieren, zeigt der Erfolg der ,Geh
wahlen”-Kampagne. Laut einer begleitenden forsa-
Studie sprach die Kampagne besonders Erst- und Jung-
wahler an. 70 Prozent der Erstwahler zwischen 18 und
22 Jahren und 65 Prozent der Jungwahler zwischen 18
und 29 Jahren hielten die Kampagne fir eine geeig-
nete Form, um Menschen zur Wahl zu motivieren. Die
Erst- und Jungwahler waren es auch, die der Kampagne
eine hohe Glaubwirdigkeit aussprachen. Zudem war die
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Wahlabsicht und die Wahlbeteiligung unter Kennern der
Kampagne hdher als bei Nichtkennern.

Eine aktuelle Studie von YouGov zeigt, dass Jugendliche
und jungen Erwachsene durchaus Interesse an Politik
haben: Das Meinungsforschungsinstitut hat im Juli 2017
in Kooperation mit der Jugendzeitschrift BRAVO das
politische Meinungsbild der 14- bis 17-Jdhrigen abge-
fragt. Demnach informiert sich ein Drittel von ihnen
aktiv Uber politische Themen. Die Jugendlichen wiinsch-
ten sich unter anderem ,,mehr Ehrlichkeit und Direktheit
von den Politikern und eine verstandlichere Vermittlung
der politischen Agenda"”. Sendungen wie ,Ein Mann,
eine Wahl" schaffen genau das: ,Ich will dazu beitragen,
dass die Wahlbeteiligung steigt”, beschrieb es Heufer-
Umlauf zum Start der Show. Und am Ende geht es natr-
lich auch darum, das allgemeine Verstandnis fir politi-
sche Positionen und Sachverhalte zu férdern. Auf Twit-
ter schloss man sich diesem Anliegen an: ,Es ist halt
Politik so verpackt, dass es junge Leute interessiert. Und
wenn das bei 40 jungen Leuten klappt, lohnt es sich
schon”, schrieb ein Nutzer.

Janin Ullmann, Fernsehmoderatorin und Schauspielerin: Sie ist eine von
40 Prominenten, die sich fur die ,Geh wahlen”-Kampagne stark
machten.
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POLITISCHE TV-FORMATE

nDas TV-Duell: Merkel - Schulz" in SAT.1

Angela Merkel und Martin Schulz standen sich am 3.
September 2017 im einzigen ,, TV-Duell" des Wahlkampfs
gegeniiber. Die Sendung wurde live von SAT.1, RTL, ARD
und ZDF Ubertragen, wobei jeder Sender durch einen
Moderator vertreten wurde. Fur SAT. stellte Claus
Strunz die Fragen an die Bundeskanzlerin und ihren
Herausforderer. Im Anschluss an das 90-min(tige Duell
zeigte SAT.1 zudem eine ausfihrliche Analyse und Nach-
betrachtung des verbalen Schlagabtauschs.

+~Wahl 2017 - Die zehn wichtigsten Fragen der Deut-
schen. Klartext mit Claus Strunz" in SAT.1

Vier Tage vor dem gropen , TV-Duell” lud SAT.1 die Spit-
zenvertreter der Linken, der Grinen, der FDP und der
AfD zum verbalen Schlagabtausch ein. In der Live-
Sendung ,,Wahl 2017 - Die zehn wichtigsten Fragen der
Deutschen. Klartext mit Claus Strunz" trafen aufeinan-

der: Katja Kipping, die Parteivorsitzende der Linken,
Griinen-Spitzenkandidatin Katrin Goring-Eckardt, FDP-
Chef Christian Lindner sowie AfD-Spitzenkandidatin Dr.
Alice Weidel. Im Zentrum standen die wichtigsten Fragen
der Wahler, reprdsentativ ermittelt von einem Meinungs-
forschungsinstitut.
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«Das SAT.1 Sommerinterview mit Martin Schulz"
in SAT.1

Der SPD-Kanzlerkandidat Martin Schulz stand wdhrend
seiner Wahlkampftour in Leipzig SAT.1-Nachrichtenspre-
cher Marc Bator und Hans-Peter Hagemes, Vice Presi-
dent News & Political Information bei ProSiebenSat.1,
Rede und Antwort: Themen des Gesprdchs waren unter
anderem die Beziehungen Deutschlands zur Tirkei, die
Lage der inneren Sicherheit, aber auch Sorgen, die viele
Zuschauer bewegen: Was tun gegen marode Strafen
und Schulen oder was wird aus meinem alten Diesel-
Fahrzeug?

L
e

B
£

Faktenchecks mit Claus Strunz in SAT.1

Mit den Fragen ,,Prigeln, klauen, grabschen - wie sicher
ist Deutschland?" und ,,Hartzen, schuften, hinterziehen
- wie gerecht ist Deutschland?" machte Claus Strunz im
Vorfeld der Bundestagswahl den grof3en Faktencheck in
SAT.I: Er begleitete Familien in ihrem Alltag, traf einen
jugendlichen Serienstraftater und sprach unter anderen

mit Bundesfinanzminister Wolfgang Schduble und
Bayerns Innenminister Joachim Herrmann.
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#DeineWahl

Nach dem erfolgreichen Interview von YouTube-Star
LeFloid mit Angela Merkel im Bundestagswahlkampf
2013, fihrten 2017 gleich mehrere YouTuber zwei Live-
Interviews mit der Bundeskanzlerin sowie dem Heraus-
forderer Martin Schulz. Produziert wurde das Format
von Studio71, dem Digital-Studio von ProSiebenSat.1, das
auch fur die Redaktion verantwortlich war. Vorab konn-
ten die Zuschauer unter dem Hashtag #DeineWahl
eigene Fragen einreichen. Die Interviews waren auf den
persénlichen Kandlen der YouTuber sowie dem Kanal
#DeineWahl abrufbar. Das Ziel? Fragen anzusprechen,
die die Community bewegen - und das auf eine zeit-
gemadfe Art und Weise. Wahrend des Live-Streams gab
es ebenfalls die Moglichkeit, sich an der Diskussion zu
beteiligen und per Social Media direkt auf die State-
ments der Politiker zu reagieren. Dieses Konzept ging
auf: Beim Interview mit Angela Merkel schauten Uber
50.000 Menschen live zu, bis heute ist das YouTube-
Video rund 2 Millionen mal angesehen worden. Das Life-
style- und Jugendmagazin VICE nannte das Interview
mit Martin Schulz ,die beste Politiksendung des bishe-
rigen Wahlkampfs” und ,.einen der vielleicht aufschluss-
reichsten und menschlichsten Momente der bisherigen
Wahlkampfdebatten.” Die Berichterstattung war sowohl
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national als auch international grof3: Sogar die New York
Times berichtete Uber das Format.

ntaff" auf ProSieben

Wer ist eigentlich Martin Schulz? ,taff" traf den SPD-
Kanzlerkandidaten zum Interview: Hat er das gleiche
Lieblings-Emoji wie Bundeskanzlerin Angela Merkel?
Wie reagiert er auf Hater in den sozialen Medien?
AupBerdem sprach der Kanzlerkandidat mit dem ProSie-
ben-Magazin ber die Tiefpunkte wahrend seiner friihe-
ren Alkoholsucht und erklarte, wie er heute damit

umgeht.
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WEITERE BERICHTERSTATTUNG ZUR WAHL IN
MAGAZINEN UND INFO-FORMATEN
Darilber hinaus berichteten die Sender der ProSiebenSat.1
Group in ihren Magazinen, Info- und Nachrichtenformaten
Uber die Bundestagswahl: Spezielle Themenschwerpunkte
im , SATI-Frihsticksfernsehen”, bei ,,akte.2017" (SAT.) und

-

.Galileo" (ProSieben) sowie , Abenteuer Leben taglich”
(kabel eins) informierten die Zuschauer im Vorfeld der Wahl
umfangreich zu verschiedensten politischen Fragestellun-
gen. Die ,,Galileo"-Zuschauer konnten bei , The Choice of
Germany: Das Kanzlerexperiment" sogar virtuell per App in
die Rolle des Bundeskanzlers schlipfen.

-

SCHOOLSON

,Dreh Dein Ding" ist das Motto des Schiiler-
wettbewerbs ,SchoolsON" fir Jugendliche
zwischen 12 und 20 Jahren. Zusammen mit
der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung
ruft ProSiebenSatl seit 2015 Jugendliche
dazu auf, gemeinsam mit der Schulklasse
oder auf eigene Faust einen TV-Beitrag fir
die Formate ,,Galileo" oder ,taff" zu produ-
zieren. Im Wahljahr 2017 konnten unter ande-
rem Beitrage in der Sonderkategorie ,,Deine
Wahl Spezial 2017* fir die ,ProSieben
Newstime" eingereicht werden. Der dazuge-
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hérige Gewinnerbeitrag hinterfragte, ob bei
den nachsten Bundestagswahlen auch junge
Menschen ab 16 wahlen durfen sollten.

Das Ziel von SchoolsON ist es, jungen
Menschen einen verantwortungsvollen und
reflektierten Umgang mit audiovisuellen
Medien naherzubringen. Aus allen Einsen-
dungen wahlt eine Fachjury die besten
Beitrdge aus. Ausschlaggebende Kriterien
sind dabei weniger die technische Umset-
zung, sondern vielmehr die zugrundelie-
genden Ideen der Videoclips. Die besten
Beitrdge werden dann im TV ausgestrahit.
Die Gewinner erhalten neben Technik-Pake-
ten fiir zukiinftige Video-Produktionen eine
Studiofihrung bei ProSiebenSatl mit
einem exklusiven Blick hinter die Kulissen
der Redaktionen.
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» ICH WILL ZEIGEN, WIE SCHON SICH

GEBARDENSPRACHE

,ANHORT' «

[GRI 103-3, GRI M4]

Von Show-Events liber Magazin-Sendungen bis hin zu Spielfilmen und Lizenz-
Serien: Das untertitelte TV-Angebot bei ProSiebenSat.1 erstreckt sich iiber eine
Vielzahl von Formaten, Sendern und Zielgruppen. Die Sendergruppe baut ihre
Programmflache fiir Menschen mit Horbehinderung kontinuierlich qualitativ und
guantitativ aus und ist Vorreiter beim barrierefreien Privatfernsehen.

Februar 2018. Vanessa steht vor einem groffen Green-
Screen, blattert nervds durch das Sendungsskript von
Ltaff”. Vor ihr Kabel, Scheinwerfer, Kameras. Ein letzter
Technik-Check, der Aufnahmeleiter winkt ihr zu - dann
ist schon der taff-Jingle zu héren. Und es geht los: Das
Moderatoren-Duo Rebecca Mir und Daniel Aminati
begript die Zuschauer. Vanessa, die alles ber einen
Bildschirm verfolgt, tut es ihnen gleich. Nur sie heifit
das taff-Publikum ganz ohne Worte willkommen: Die
17-Jéhrige Ubersetzt die komplette Sendung in Gebar-
densprache. In einem Facebook-Livestream parallel zur
TV-Ausstrahlung.

Vanessa (vorne rechts) tibersetzt die Anmoderation von Rebecca
Mir und Daniel Aminati.

Vanessa Feller-dung ist eine CODA (Children of deaf
adults). Das heif3t: Die Schulerin aus Rheinland-Pfalz ist
hoérend, hat taube Eltern und ist mit der Gebardenspra-
che als Muttersprache aufgewachsen. Nur mit ihren
Handen, ihrer Mimik und Gestik zu kommunizieren - das
fasziniert Vanessa seit jeher: ,In der Gebardensprache
kann ich mich oft sogar viel besser ausdricken als in der
Lautsprache, weil man beim Gebarden ehrliche Emotio-
nen braucht.” Als erstes von zwei Kindern lernt Vanessa
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schon frih, Verantwortung fir ihre gehorlosen Eltern zu
Ubernehmen, Ubersetzt bei Elternabenden oder beglei-
tet sie bei Behérdengangen. , Trotz all der Herausforde-
rungen bin ich dankbar, dass ich mit der Gebardenspra-
che aufwachsen durfte, denn sie ,hort' sich unglaublich
schon an”, schwarmt Vanessa.

» Wir unterstiitzen die
Forderung nach mehr
Barrierefreiheit auch fiir
Schwerhorige und
Gehorlose. «

WERNER DANNER
Redaktionsleiter von , taff"

Doch eine immer wiederkehrende Frage ihres Vaters lie
ihr lange keine Ruhe: Auf ,Was ist Musik?" konnte sie
ihm keine zufriedenstellende Antwort geben. Bis sie im
Jahre 2015 begann, Lieder in Gebdrdensprache zu Uber-
setzen. Ermutigt durch das positive Feedback von Fami-
lie und Freunden, veroffentlichte Vanessa das Video
davon auf Social Media. Es folgten weitere - und Vanes-
sas Fan-Base wuchs: Uber 4.000 Follower hat ihre Face-
book-Seite ,Vanessas Gebdardenlieder” inzwischen.
Ubers Netz wurde auch der Schweizer Rapper SIGA auf
Vanessa aufmerksam und lud sie ein, ein Video zu
seinem Song ,,Du” mit ihm aufzunehmen: SIGA rappt,
Vanessa Ubersetzt den Text parallel in Gebardensprache.
Die Single ging viral - und Vanessa und SIGA machten
immer weiter: Seit nunmehr drei Jahren arbeiten die
Schilerin und der Rapper jetzt schon zusammen. Erst
kiirzlich ist ihr neuster gemeinsamer Song ,,Meine Nr. 1"
erschienen.
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» Gehorlose haben ein
Recht darauf, all die Dinge
zu tun, die Menschen

ohne Handicap auch tun:
Musik horen und Fernsehen
schauen stehen nur
stellvertretend fiir alle
anderen Bereiche des
taglichen Lebens. «

VANESSA FELLER-JUNG

Die beiden wollen mit ihrem Projekt nicht nur gehorlose
Menschen an Musik teilhaben lassen: Vanessa und SIGA
haben das Ziel, , die Barriere in den Kopfen der Menschen
zu Uberwinden”, wie Vanessa es nennt. Um gegen Bertih-
rungsangste und Vorurteile zu kdmpfen und ihr Projekt
noch bekannter zu machen, nahmen Vanessa und SIGA
Kontakt mit der ,taff"-Redaktion auf. Schnell entstand die
Idee, Vanessa kdnnte eine Ausgabe des Magazins live auf
Facebook in Gebadrdensprache Ubersetzen. ,Jeden Tag
sehen tausende junge Zuschauer ,taff'. Mit der Live-Uber-
setzung dieser Ausgabe in Gebardensprache unterstitzen
wir die Forderung nach mehr Barrierefreiheit auch fir
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Schwerhorige und Gehorlose”, erklart Werner Danner,
Redaktionsleiter von ,taff".

Um Menschen mit Horbeeintrachtigung das Fernsehen
zu erleichtern, ist neben dem Simultandolmetschen
auch der Einsatz von Untertiteln moglich. Auf diesem
Gebiet ist ProSiebenSat.1 bereits seit 2000 aktiv. Lotte
Sorge, Manager Content Acquisitions Dubbing & Mate-
rial, macht sich seit sechs Jahren als Hauptverantwort-
liche fir das barrierefreie Angebot der Sendergruppe
stark: ,Wir haben damals angefangen, den sonntdgli-
chen Blockbuster auf ProSieben, die SAT.1-Movies am
Dienstag und einige Lizenz-Serien zu untertiteln -
danach haben wir unser Angebot kontinuierlich und
konsequent ausgebaut.” 2012 folgte die Forderung der
Landesmedienanstalten, zur Erfillung des 6ffentlichen
Auftrags als private Sendergruppe taglich mindestens
ein untertiteltes Format in der Prime Time anzubieten.
+An diesem Punkt haben wir uns bewusst neu aufge-
stellt und Arbeitsabldufe sowie Planungsprozesse
umstrukturiert”, erinnert sich Lotte. Und das mit Erfolg:
Seit 2013 Ubertrifft ProSiebenSat.l die allgemeinen
Anforderungen zum barrierefreien Angebot sogar.
Zuletzt konnten Lotte und ihr Team den Anteil an unter-
titelten Sendestunden im Jahr 2017 um weitere fast
2.000 Programmstunden erhdhen.
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MEHR TEILHABE AM TV-ERLEBNIS
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In den vergangen drei Jahren stieg der Anteil an untertitelten Formaten auf
den Free-TV-Sendern SAT., ProSieben, kabel eins, sixx und ProSieben MAXX
nochmals deutlich an: 2017 wurden fast drei Mal so viele Sendungen mit
Untertiteln ausgestrahlt wie im Jahr 2015.

,Das Thema ist mir im Laufe der Jahre unglaublich ans
Herz gewachsen”, erklart Lotte. Bis heute erinnert sie
sich besonders gerne an ein Treffen mit Vertretern des
Deutschen Gehdorlosen-Bundes im Jahr 2013:,,Dort habe
ich zum ersten Mal Menschen mit einer Hérbehinderung
persénlich kennengelernt. Zu erfahren, wie sehr sie sich
Zugang zu den Themen wiinschen, die fiir Menschen
ohne Behinderung ganz normal sind - das hat dem, was
ich tagtdglich tue, eine ganz neue Bedeutung gegeben”,
erinnert sich Lotte.

» Die Untertitelung von
#GNTM war eine enorme
Herausforderung, die uns
dazu motiviert hat, unsere
Expertise standig
weiterzuentwickeln. «

LOTTE SORGE
Manager Content Acquisitions Dubbing & Material

Ein gropfer Wunsch, den die Gehoérlosen-Community
2013 an Lotte herantrug: die Untertitelung der ProSie-
ben-Erfolgsshow ,,Germany's next Topmodel - by Heidi
Klum" (#GNTM). ,,Das kurzfristige, oft sogar tagesaktu-
elle Untertiteln der Folgen sowie natirlich des grofen
Live-Finales - das war anfangs eine enorme Herausfor-
derung, die uns aber auch dazu motiviert hat, unsere
Expertise standig weiterzuentwickeln. Und mittlerweile
sind wir bei der Untertitelung von Live-Shows total
routiniert”, erzahlt Lotte. Nach der ersten untertitelten
Staffel von #GNTM im Jahr 2015, erhielten sie und ihr
Team sogar Dankesbriefe glicklicher Zuschauerinnen:
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.Ich bewahre die Briefe immer noch zuhause auf. Sie
haben mich sehr berihrt.”

Mit ProSieben, SAT., kabel eins, sixx und ProSieben
MAXX bietet ProSiebenSat.l untertitelte Formate auf
finf Free-TV-Sendern an. Die dafir bereitgestellten
finanziellen Mittel setzt die Gruppe vor allem zur Unter-
titelung reichweitenstarker Sender und Programmange-
bote ein. Das Ziel dabei ist es, das barrierefreie Angebot
um immer neue Programmfarben zu erweitern. Beson-
derer Fokus liegt daher neben Lizenz-Serien und Spielfil-
men auch auf lokalen, selbstproduzierten Inhalten: Neue
Highlights im barrierefreien Programm sind unter ande-
rem die maxdome- und ProSieben-Serie ,jerks.” (seit
2018), das ProSieben-Wissensmagazin ,Galileo am
Sonntag” (seit 2018), die neue Staffel des Reality-Spek-
takels ,,Promi Big Brother" in SAT.1 (ab 2018), die ProSie-
ben-Shows ,,Get the fuck out of my house” (2018) und
.Das Ding des Jahres” (2018) sowie das ProSieben-
Doku-Format ,Uncovered” (seit 2016). Im September
2017 fand auf ProSieben auPerdem erstmals der ,Tag
der Gehorlosen” statt: Fir einen Tag wurden nicht nur
ausgewdhlte Formate, sondern das komplette Programm
in barrierefreier Form angeboten. Fir den 30. Septem-
ber 2018 ist eine Wiederholung geplant.
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WIE FUNKTIONIERT DIE
UNTERTITELUNG VON
FERNSEHFORMATEN?

— W "
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NERVELLELIE
Willkommen im Team Mark.

INANT YOU
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R e

Menschen mit einer Horbehinderung kénnen
das Fernsehprogramm barrierefrei mitverfol-
gen, indem im unteren Teil des Bildschirmes
Textzeilen eingeblendet werden. Sie beschrei-
ben neben den sprachlichen Inhalten auch
Umgebungsgerdusche und Klangerlebnisse
wie beispielsweise eine knarrende Tir oder
Applaus. Die Untertitel kommen zum groften
Teil von externen Zulieferern. Bei eigenprodu-
zierten Live-Formaten wie ,Germany's next

=

Auch das Erfolgsformat ,,The Voice of Germany" lduft
seit 2017 mit Untertiteln. Es mag naheliegen, zu fragen,
welchen Wert die Untertitelung einer Musikshow fir
Gehorlose Uberhaupt haben kann. ,Dieser Gedanke ist
viel zu kurz gegriffen”, erldutert Lotte - denn neben der
bloBen Handlung kdnne auch die Stimmung im Studio
wiedergegeben werden: ,,Wir untertiteln nicht nur die
Songs und Dialoge: Wir beschreiben auch die Gerausche
wie beispielsweise den Applaus oder Jubelrufe - und
Juror Samu Haber behdlt sogar seinen Akzent”, sagt
Lotte und lacht.
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Topmodel - by Heidi Klum* oder ,, The Voice of
Germany" wird das Sendungsgeschehen zeit-
gleich von ausgebildeten Synchrondolmet-
schern Ubersetzt, die das Gehorte einer
Spracherkennungssoftware  diktieren. Der
daraus entstehende Text wird dann direkt ins
Fernsehsignal eingespeist und ist in Untertitel-
Form Uber den Teletext (Seite 149) oder digital
abrufbar.

mll

Auch Vanessa weif, dass Musik viel mehr ist als die
bloBe Wiedergabe einer Melodie: ,,Gehdérlose Menschen
kénnen die mit Musik transportieren Geflihle genauso
spliren wie alle anderen auch - und sie haben ein Recht
darauf, all die Dinge zu tun, die auch Menschen ohne
Handicap tun: Musik héren und Fernsehen schauen
stehen nur stellvertretend fir alle anderen Bereiche des
taglichen Lebens.” Der 17-Jahrigen ist es gelungen, nicht
nur ihrem gehorlosen Vater die Bedeutung von Musik
ndherzubringen, sondern auch vielen anderen hérbehin-
derten Menschen in Deutschland. ,,Danke, dass Ihr uns
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unsere Ohren zurlickgebt”, schrieb einst ein Fan. Fur
Vanessa ist das Lob und Motivation zugleich. Und so
kampft sie weiter fir mehr gesellschaftliche Akzeptanz

—

und bessere Inklusion von Gehdrlosen. Denn sie weif3: Es
gibt immer einen Weg, sich zu verstandigen.

—

NEBEN DER UNTERTITELUNG VON
FORMATEN - WIE TRAGT
PROSIEBENSAT.1 AUSSERDEM ZUR
INKLUSION VON MENSCHEN MIT
BEHINDERUNG BEI?

ProSiebenSat.1 greift regelmafig Themen aus

der Lebenswelt von Menschen mit Behinde-
rung in non-fiktionalen und fiktionalen Forma-
ten auf und fordert damit die gesellschaftliche
Inklusion. Die Sendungen tragen zur Aufkla-
rung sowie dem gegenseitigen Verstandnis bei

und bilden die Lebenswirklichkeit von
Menschen mit Behinderung ab. Beispiele sind
unter anderem die SAT.I-Docutainment-Reihe
.Projekt Superhund - Helfer auf vier Pfoten",

31

eine Themenwoche des Magazins ,taff" auf
ProSieben zum Thema Tourette-Syndrom,
regelmafige Themen des Wissensmagazins
,Galileo" aus dem Leben und der Lebenswelt
behinderter Menschen oder die monatliche
Reportage ,,Challenge” in SAT. Gold und bei
kabel eins, die von der Arbeitsgemeinschaft
Behinderung und Medien eV. von Menschen
mit Behinderung produziert und gestaltet
wird.
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[GRI 102-2, GRI 103-3, GRI M4, GRI M7]

[BUSINESS@SCHOOL

Wie funktioniert Wirtschaft? Diese grundlegende Frage
stellen sich jahrlich etwa 1.500 Schiiler aus Deutschland,
Osterreich und den USA wéhrend ihrer Teilnahme an der
Bildungsinitiative business@school. ProSiebenSat.1 unter-
stiitzt die von The Boston Consulting Group gegriindete
Initiative seit 2015 mit praxisnahen Einblicken in reale
Geschdftsmodelle und fordert so das wirtschaftliche
Grundverstadndnis der Teilnehmer. Dabei werden nicht nur
methodische und inhaltliche Begriffe sowie Zusammen-
hange praxisnah vermittelt, sondern auch die Griinderqua-
lifikationen der Schiiler geférdert. In drei Phasen analysie-
ren die Teilnehmer iiber ein Schuljahr hinweg ein Klein- und
Gropunternehmen und entwickeln anschliefend ihre eigene
Geschéftsidee inklusive Businessplan. 2017/18 nahm eine
Schiilergruppe eines Hamburger Gymnasiums insbeson-
dere die Nachhaltigkeitsaktivititen der ProSiebenSat.1
Group unter die Lupe. Dabei untersuchten sie unsere Wert-
schopfungsketten sowie Kunden und Wettbewerbsverhalt-
nisse auf wirtschaftlich nachhaltige Erfolgskriterien und
prasentierten ihre Ergebnisse in einer Abschlusspréasenta-
tion einer ProSiebenSat.1-Jury. Die Bildungsinitiative busi-
ness@school gibt es bereits seit 20 Jahren. Insgesamt
haben rund 23.500 Schiiler aus 219 verschiedenen Schu-
len teilgenommen.

- www.business-at-school.net

| [cHALLENGE

—

Fernsehen mit voller Inklusion - seit {iber 30 Jahren sensibi-
lisiert die Arbeitsgemeinschaft Behinderung und Medien e.V.
(abm) mit einem umfangreichen und bundesweit ausgestrahi-
ten TV-Angebot fiir Lebensumstédnde, Anliegen und Interes-
sen von Menschen mit Behinderung. ProSiebenSat.1 unter-
stiitzt die Initiative seit 2000 mit dem TV-Magazin CHAL-
LENGE, das jeden ersten Samstag im Monat jeweils bei kabel
eins und SAT.1 Gold ausgestrahlt wird. In einer halbstiindigen
Reportage sollen dabei unsere Mitbiirger mit Behinderung zu
einer aktiven Teilhabe am gesellschaftlichen Leben gemap
ihren jeweiligen Voraussetzungen ermutigt werden. Zudem
bringt CHALLENGE nichtbehinderten Menschen das Leben
mit Behinderung ndher, baut Vorurteile ab und fordert den
Inklusionsgedanken. 2017 konnten mit dem Jugendmagazin
~yoin" sowie der Talkshow ,,Krauthausen - face to face" erst-
mals voll inklusive Sendereihen in das Format integriert
werden, die optionale Untertitel, einblendbare Gebarden-
sprachdolmetscher sowie Soundtracks mit Audiodeskription
anboten. Dies ist eine wichtige Entwicklung fiir das barrie-
refreie ,,Fernsehen der Zukunft", das die Sender der
ProSiebenSat.1 Group aktiv mitgestalten.

> www.abm-medien.de

> www.kabeleins.de/tv/challenge

CHALLENGE

|
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I?ILMNACHWUCHSFﬁRDERUNG

Neben den FIRST STEPS Awards fordert ProSiebenSat.1 mit
weiteren Initiativen junge Nachwuchstalente deutscher Film-
und Medienhochschulen. Seit 2011 verleiht der Konzern
einmal im Jahr zusammen mit der Hochschule fiir Fernsehen
und Film Miinchen den Mainstreampreis, der innovative Ideen
fir TV-Filme und -Serien pramiert. Dabei begleiten
ProSiebenSat.1-Mitarbeiter Studenten bei ihrer Entwicklung
von Stoffen, die anschlieBend vor einer Jury gepitcht werden.
Auch 2017 erhielten die drei besten Entwiirfe wieder Preise
im Gesamtwert von 6.000 Euro. Dariiber hinaus kooperiert
ProSiebenSat.1 mit der Filmakademie Baden-Wiirttemberg
und lobt jedes Jahr den sogenannten Prime Time Preis aus,
bei dem Studierende ihre Konzeptideen zu einem Themenfilm
fiir SAT.1 einreichen kdnnen. Mit den Preisgeldern von insge-
samt 9.000 Euro fiir die aupBergewdhnlichsten Filmkonzepte
erhalten die drei Gewinner die Moglichkeit, ihre Projekte
weiterzuentwickeln. Neben finanziellen Mitteln und Exper-
tenwissen bieten unsere Sender fiir besonders kreative Film-
ideen zudem begehrte Sendeplatze in der Primetime. Zusatz-
lich erhalten Studierende aus Ludwigsburg jedes Jahr exklu-
sive Einblicke in die Tatigkeiten unserer Sender, indem sie
einen Tag lang ProSiebenSat.1-Mitarbeiter begleiten, an einer
Redaktionssitzung teilnehmen und gezieltes Feedback zu
ihren Diplomfilmen bekommen. Damit leistet ProSiebenSat.1
einen wichtigen Beitrag zur Férderung junger Nachwuchsta-
lente.

> www.hff-muc.de
-> www.filmakademie.de

|?|RST STEPS

Mit dem Nachwuchspreis FIRST STEPS zeichnet
ProSiebenSat.1 zusammen mit weiteren Partnern einmal im
Jahr herausragende Abschlussfilme von Filmhochschulab-
solventen aus. Damit nutzt die ProSiebenSat.1 Group ihre
besondere Bedeutung als Filmproduktions- und Distributi-
onsunternehmen, um junge kreative Filmemacher zu fordern
und ihnen den Einstieg in die Medien- und Filmbranche zu

’EALILEO WISSENSPREIS

A
.
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erleichtern. Der mit insgesamt 115.000 Euro dotierte Nach-
wuchspreis wurde am 18. September 2017 im Berliner Stage
Theater des Westens bereits zum 18. Mal verliehen. Vier
Jurys vergeben Preise in insgesamt neun Kategorien, darun-
ter fiir die Regie von Filmen unterschiedlicher Ldnge und
Ausrichtungen sowie einen Kamerapreis. Den wichtigsten
und hdchstdotierten Einzelpreis in der Kategorie ,,Abend-
fiillender Spielfilm" gewann dieses Jahr Adrian Goiginger,
Regiestudent an der Filmakademie Baden-Wiirttemberg, mit
seinem Spielfilm Die beste aller Welten. Seit 2012 wird
zudem der NO FEAR Award an Produktionsabsolventen
verliehen, die besonderen Mut bei der Umsetzung schwieriger
Stoffe bewiesen haben. FIRST STEPS wurde als private
Initiative der Filmwirtschaft von den Produzenten Bernd
Eichinger und Nico Hofmann ins Leben gerufen und gilt als
renommiertester Preis seiner Art in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz.

> www.firststeps.de

-
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ProSieben sucht mit dem Galileo Wissenspreis seit 2008 nach
nachhaltigen Erfindungen und Ideen, die das Ziel haben, Leben
und Alltag auf einen umweltfreundlicheren Kurs zu bringen.
Die Auszeichnung im Jahr 2017 ging an ein wahres Ener-
giesparwunder: ,,Showerloop*, ein Wasser- und Energie-Kreis-
laufsystem, reduziert den Warmwasserverbrauch bei einer
Dusche von im Schnitt 100 auf nur noch 10 Liter. Kleine Ande-

O THE GREENTEC AWARDS 2018 o

[ - IFaT [ - Far @ =
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rung - grofe Wirkung: Wenn ganz Deutschland mit ,,Shower-
loop* duschen wiirde, konnten sieben Kernkraftwerke in der
Bundesrepublik den Betrieb einstellen. Galileo-Moderator
Stefan Godde iibergab den Galileo Wissenspreis bei der Gala
der GreenTec Awards in Miinchen, die zu den weltweit wich-
tigsten Umweltpreisen zdhlen. Der Sieger 2018 forscht an
einer ressourcenschonenden und integrativen Umwelttechno-
logie: Das BioLab Eberswalde entwickelt in Zusammenarbeit
mit Praxis- und Forschungspartnern nachhaltige marktfahige
Werkstoffe auf Pilz-Basis. Dieses Material ist schadstofffrei
abbaubar und iiberzeugt als 6kologische Alternative zu Plastik
zum Beispiel fiir die Innenausstattung von Autos.

> www.greentec-awards.com
I:vww.prosieben.de/tv/qaIileo/themen/wissenspreis

| GREEN SEVEN

Griin statt rot prdsentiert sich das Logo von ProSieben
einmal im Jahr zur Aktionswoche Green Seven. Der Sender

nutzt seine grofe Reichweite, um insbesondere junge
Zuschauer fiir Nachhaltigkeit zu sensibilisieren. Inhaltlich
stehen 6kologische Themen im Fokus. Im Juli 2017 machte
die Themenwoche unter dem Motto ,,Save the Ice - der Kampf
ums ewige Eis" auf die Folgen des Klimawandels und die
Eisschmelze am Nordpol aufmerksam. In Spitzbergen
tauschte sich Galileo-Moderator Stefan Godde mit Klima-
forschern iiber die bedrohten natiirlichen Lebensraume von
Eisbaren aus. In diesem Zuge iibernahm ProSieben die Paten-
schaft fiir das Eisbarenmadchen Quintana, das im November
2016 im Miinchner Tierpark Hellabrunn geboren und zum
erklarten Liebling der Nation wurde. Mit Green Seven bringt
ProSieben den jungen Zuschauern eine Vielzahl 6kologisch
relevanter Themen nahe, u.a. Wasserschutz (,,Save the
Water', 2016) und Bienensterben (,,Save the Bees", 2015).
Im Oktober 2018 startet die zehnte Green Seven-Aktionswo-
che, dieses Jahr zum Thema Elektromobilitat.

> www.prosieben.de/tv/greenseven
-> www.galileo.tv/earth-nature,

reen-seven-week-save-the-ice,

|RED NOSE DAY

> www.rednoseday.de

[socIAL DAY

i
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Der RED NOSE DAY ist seit 2003 fester Bestandteil im
Programm von ProSieben: Fiir die urspriinglich aus Grof3-
britannien stammende Charity-Aktion sammelt der Sender
einmal im Jahr Spendengelder fiir soziale Projekte, die
bediirftige Kinder in Deutschland und der ganzen Welt
unterstiitzen. Auch 2017 setzten sich wieder zahlreiche
Prominente rote Nasen fiir den guten Zweck auf und
sammelten so insgesamt knapp 330.000 Euro. Neben
einem ,,CIRCUS HALLIGALLI - RED NOSE DAY SPEZIAL"
am 30. Mai 2017 mit prominenten Gasten wie Katy Perry,
Zac Efron oder Rapper Marteria unterstiitzte auch in
diesem Jahr unser langjdhriger Charity-Partner STAR-
LIGHT EXPRESS mit Spenden den RED NOSE DAY. Die
Erlése kamen vollsténdig einer ARCHE-Einrichtung in
Herne zugute, die am 26. Januar 2018 offiziell er6ffnet
werden konnte und seitdem Kindern aus dem direkten
Umfeld eine Anlaufstelle fiir Hausaufgaben- und Freizeit-
betreuung sowie geschulte Ansprechpartner bietet. 2018
feierte ProSieben den RED NOSE DAY mit der Live-Show
»Beginner gegen Gewinner - RED NOSE DAY Spezial" am
28. April als Programmhighlight. Alle 2018 gesammelten
Spenden - allein in der Live-Show wanderten fast 300.000
Euro in den Spendentopf - unterstiitzen den Bau eines
Sportplatzes in KéIn-Buchforst durch die Lukas Podolski
Stiftung sowie die UNICEF-Kampagne #STOP10SECONDS,
die sich fiir mangelerndhrte Kinder im Siidsudan einsetzt.

]
.

Gemeinsam soziale Verantwortung libernehmen, sich fiir
andere einsetzen und nebenbei Kollegen aus anderen
Abteilungen kennenlernen: Seit 2013 konnen Mitarbeiter
- vom Senderchef bis zum Auszubildenden - jdhrlich an
der Corporate-Volunteering-Initiative Social Day teilneh-
men und sich einen Tag wahrend ihrer Arbeitszeit in sozia-
len Einrichtungen engagieren. 2017 halfen insgesamt 76
Kollegen mehr als zehn Projekte im Grofraum Miinchen
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umzusetzen. Mit handwerklichem Geschick unterstiitzten
sie unter anderem das SOS-Familienzentrum in Miinchen-
Neuaubing, das gropte Miinchner Wohnheim fiir obdach-
lose Manner, die Kinder- und Jugendfarm in Ramersdorf
sowie einen Abenteuerspielplatz. Im Vordergrund standen
jeweils Umgestaltungs- und Renovierungsarbeiten, bei
denen sich unsere Mitarbeiter tatkraftig einbringen konn-
ten. Seit Start des Aktionstages haben liber 400 Kollegen
im Rahmen der Social Days ihren Schreibtisch im Unter-
nehmen gegen Hammer und Bohrer getauscht, um soziale
Einrichtungen fiir weniger privilegierte Menschen zu
unterstiitzen.

[STARTSOCIAL

Hilfe fiir Helfer" - unter diesem Motto fordert der 2001 von
ProSiebenSat.1 mitbegriindete Wettbewerb startsocial sozia-
les ehrenamtliches Engagement. Dabei unterstiitzen bundes-
weit rund 500 Experten aus Wirtschaft, 6ffentlichem Sektor
und sozialen Institutionen ehrenamtliche Projekte in ihrer
praktischen Umsetzung: In einer viermonatigen Coaching-
Phase erhalten insgesamt 100 ausgewadhilte Initiativen fach-
liche Beratung, personliche Kontakte und detailliertes Feed-
back, um ihre Ideen weiterzuentwickeln und zu verwirklichen.
Auch 2017 wurden die 25 liberzeugendsten Projekte von
einer Fachjury ausgewahlt und zur Bundespreisverleihung
nach Berlin eingeladen. Sieben Initiativen erhielten Geld-
preise in Hohe von insgesamt 35.000 Euro, darunter auch
einen Sonderpreis der Bundeskanzlerin. Auch 2017 unter-

start

hilfe fir helfer

FAG DER HELDINNEN

> www.sixx.de/weltfrauenta
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stiitzten ProSiebenSat.1-Mitarbeiter den Wettbewerb als
Juroren und Coaches mit ihrer Expertise in unterschiedlichen
Bereichen. startsocial fordert soziale Initiativen mit
verschiedenen Tatigkeitsschwerpunkten wie Migration,
soziale Gerechtigkeit oder Bildung und ging mit dem
Programmjahr 2018/19 im Mai 2018 in seine 15. Runde.

> startsocial.de

Mit voller Frauenpower und unter dem Motto ,,Auf uns! - Wir
feiern die Frauen" zelebrierte sixx am 8. Mdrz 2018 erneut
den Weltfrauentag unter dem Label Tag der Heldinnen. Im
TV-Programm, Online sowie auf den Social-Media-Kandlen
nutzte der weibliche TV-Sender der ProSiebenSat.1 Group
diesen Tag, um fiir die Starkung und Gleichberechtigung von
Frauen und jungen Mdadchen in der Gesellschaft zu sensi-
bilisieren. 2018 dominierten den Tag der Heldinnen insbe-
sondere Themen wie die weltweite #metoo-Debatte oder die
~Gender Pay Gap". Diese standen am 8. Mdrz im Fokus einer
Frauen-Talkrunde mit Paula Lambert, in der liber das Frau-
enbild in Job, Beziehung und Familie diskutiert wurde. Auch
in ausgewdhlten Film-Produktionen stellte sixx 2018 wieder
starke, weibliche Personlichkeiten und ihre Geschichten in
den Vordergrund - wie etwa im Prime-Time-Movie-Highlight
wDer grofe Trip - WILD", in dem sich eine junge Frau, gespielt
von Reese Witherspoon, den Herausforderungen des Pacific
Crest Trails, einem Weitwanderweg in den USA, stellt, um
sich mit sich selbst und ihrer Vergangenheit auseinanderzu-
setzen.

il
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|WE HELP

~Hilfe als Gemeinschaftswerk" - unter diesem Motto setzt
sich die 2015 von ProSiebenSat.1-Mitarbeitern gegriindete
Projektgruppe WE HELP nachhaltig fiir Fliichtlinge in
Deutschland ein. Ziel der Initiative ist, neue Ideen und
Konzepte fiir gesellschaftliches Engagement zu entwickeln
und umzusetzen. Dabei steht WE HELP im engen
Austausch mit der lokalen Fliichtlingsinitiative Helferkreis
Unterfohring. 2017 rief die Initiative wie schon im Vorjahr
liber das Intranet zu diversen Sammelaktionen fiir Kleider,
Schuhe und Hygieneartikel auf, die dem Helferkreis Unter-
fohring sowie der Kleiderkammer der Miinchner Fliicht-
lingshilfe zugutekamen. Auch bei acht bundesweiten
Firmenldufen liefen unsere Mitarbeiter fiir den guten
Zweck: Fiir jeden Kilometer erhielten sie eine Geldspende
vom Konzern und sammelten so insgesamt 30.000 Euro.
Dabei verstarkten auf Einladung von ProSiebenSat.1
erneut einige Fliichtlinge das Miinchner Team des
Konzerns. Seit 2017 sponsert ProSiebenSat.1 zudem die
Trikots des Fupballvereins Welcome Unterfohring, der als
Fliichtlingsteam im August 2017 sein erstes Ligaspiel
bestreiten konnte. Auch mit der Spende von Laptops fiir
die Schulungsrdume des Helferkreises Unterfohring
konnte das Unternehmen einen Beitrag im Bereich Bildung
und Migration leisten. Ihr Engagement in der Integration
von Fliichtlingen verstarkt die ProSiebenSat.1 Group als
Mitglied der ,Wir zusammen"-Initiative der deutschen
Wirtschaft, die sich fiir eine schnelle Aufnahme von
Fliichtlingen in unsere Gesellschaft einsetzt.

| [wIR STARKEN KINDER

> www.wir-zusammen.de/initiativen/prosiebensat1-media-se

> www.sos-kinderdorf.de/portal/aktuelles/wir-staerken-kinder
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Kinder fiir ihre Zukunft stark zu machen und ihnen Chancen
zu eroffnen, ist eine der gropten Aufgaben unserer Gesell-
schaft. Sport ist dabei als integrierendes und identitatsstif-
tendes Alltagselement ein wesentlicher Bestandteil. Daher
engagierten sich 2017 zahlreiche prominente Sportler bei
der Initiative "Wir starken Kinder", die Sportdeutschland.TV,
der digitale Sportsender von ProSiebenSat.1, in Kooperation
mit dem gemeinniitzigen Verein SOS-Kinderdorf e.V. vor zwei
Jahren ins Leben gerufen hat. Dabei laden Spitzensportler
verschiedener Sportarten Kinder aus deutschen SOS-Kinder-
dorfern zu Sportveranstaltungen ein oder treiben mit ihnen
Sport, um das Gemeinschaftsgefiihl zu stirken und ihnen
wichtige Werte zu vermitteln. Das ProSiebenSat.1-Tochter-
unternehmen 7Sports nutzt damit die Reichweite seiner digi-
talen Plattform Sportdeutschland.TV, um Sportler fiir ein
Engagement fiir "Wir stirken Kinder" zu werben sowie
zusatzliche Spendeneridse zu sammeln. 2017 wurde zusatz-
lich zu Gunsten der Initiative ein Benefizspiel zwischen den
prominent besetzten ,ran Allstars" und der ,,Fupbalimann-
schaft der Spitzenkdche & Restaurateure eV." ins Leben
gerufen. So kamen 2017 insgesamt knapp 40.000 Euro
zusammen, die fiir Sportprojekte in verschiedenen SOS-
Kinderdorfern verwendet wurden. Im Dezember 2018 veran-
staltet "Wir starken Kinder" erstmals eine digitale Spen-
dengala, bei der mehrere Benefizspiele im Livestream {iber-
tragen werden, um mit der Unterstiitzung von Influencern
und Sportlern moglichst viele Spenden zu generieren. Neben
7Sports unterstiitzen die Initiative "Wir stidrken Kinder"
auch der Deutsche Olympische Sportbund und die Deutsche
Sportjugend.

> sportdeutschland.tv/wir-staerken-kinder
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