
VORWORT
[GRI 102-14]

Liebe Leserinnen und Leser,

ProSiebenSat.1 wächst seit vielen Jahren nachhaltig,
weil wir die Chancen der Digitalisierung in allen Ge-
schäftsbereichen nutzen und diese konsequent mit-
einander vernetzen. Wir sind dabei allerdings mehr als
ein erfolgreiches Wirtschaftsunternehmen. Wir errei-
chen mit unseren TV-Sendern und digitalen Entertain-
ment- und Commerce-Plattformen jeden Tag viele Millio-
nen Zuschauer und Nutzer. Das ist ein großes Privileg,
aber auch eine besondere Verpflichtung.

FREIE UND MEINUNGSVIELFÄLTIGE
GESELLSCHAFT

Denn als Medienkonzern haben wir eine gesellschaftli-
che und publizistische Verantwortung – gerade vor dem
Hintergrund aktueller Herausforderungen: Soziale Netz-
werke haben zu einer grundlegenden Veränderung des
Umgangs mit Informationen geführt. Informationspro-
zesse brauchen jedoch Einordnung und Orientierungs-
hilfe und dürfen nicht nur durch Algorithmen gesteuert
werden. Medienhäuser haben daher die Pflicht, diese für
den Zusammenhalt unserer freien und meinungsvielfäl-
tigen Gesellschaft so wichtige Aufgabe wieder verstärkt
zu übernehmen. Wir stehen für redaktionelle Verantwor-
tung und haben die Expertise, Reichweite und Relevanz
– gerade in den jungen Zielgruppen.

Aus diesem Grund haben wir 2017 – wie auch in den
vergangenen Wahljahren – einen Schwerpunkt auf die
Bundestagswahl gelegt und sind unserem gesellschaft-
lichen Auftrag über diverse TV-Formate wie „Ein Mann,
eine Wahl“ nachgekommen. Zusätzlich haben wir mit
einer senderübergreifenden, crossmedialen Kampagne
Zuschauer und Nutzer auf allen Sendern sowie Online-
Plattformen zur Stimmabgabe aufgefordert. Mit der
Initiative einer „Medienordnung 4.0“ schlagen wir zu-
dem vor, Formate mit gesellschaftspolitisch relevanten
Inhalten zu fördern, ohne dass dies weiterhin nur an
Institutionen festgemacht wird. Story Bundestagswahl, Seite

21

» Als Medienkonzern haben
wir eine gesellschaftliche
und publizistische
Verantwortung. «

NACHHALTIGES UNTERNEHMERISCHES HANDELN
ALS GANZHEITLICHER ANSATZ

Die Stärke einer Unternehmensstrategie lässt sich aus
unserer Sicht nicht nur finanziell messen, sondern auch
nichtfinanzielle Aspekte sind für den dauerhaften Erfolg
immer wesentlicher. ProSiebenSat.1 definiert in diesem
Zusammenhang nachhaltiges unternehmerisches Han-
deln als einen ganzheitlichen Ansatz, um sowohl die
ökonomische als auch ökologische und soziale Leistung
unseres Konzerns auch künftig zu steigern.

Wir haben daher in den zurückliegenden Monaten die
Nachhaltigkeitskommunikation ausgebaut und neue
Projekte initiiert. Andere gesellschaftliche Engagements
wie der von ProSiebenSat.1 mitbegründete Wettbewerb
startsocial, der 2018 bereits in die 15. Runde geht, unter-
stützen wir schon seit vielen Jahren. Im vorliegenden
Bericht zeigen wir Ihnen an konkreten Beispielen, wie
wir Verantwortung übernehmen und informieren Sie
ausführlich über die Aktivitäten in den fünf Nachhaltig-
keitssäulen von ProSiebenSat.1. Unsere Projekte, Seite 32
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